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CO¢ CREDIT AGRICOLE

CLASSI DIMENSIONALI (%)
B FINO A 15 ADD. M 16-99 ADD. I OLTRE 100 ADD. -

VENETO 5‘ 4 1 44‘
FRIULI VENEZIA GIULIA 5.8 | 4'5

00 250 500 750 1000
COMPARTI (%)

LAVORAZIONE CARNE E PESCE It 29
S ——— LAVORAZIONE FRUTTA, ORTAGSI, 0L, GRASSI —
INDUSTRIA LATTIERO-CASEARIA B FRIULI VENEZA GIULIA

300

LAVORAZIONE GRANAGLIE, PRODOTTI DA FORNO, FARINACEI 208

ALTRI PRODOTTI ALIMENTARI
INDUSTRIA DELLE BEVANDE

214
223

00 100 200 300

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH SU DATI ISTAT (2011
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CO¢ CREDIT AGRICOLE

APERTURA Al MERCATI (%)
B MERCATO DOMESTICO B APERTURA FLEBILE (-20%) B APERTURA SOSTENUTA (+20%)

485 = N

00 750 100,0

| SEM. 2016

|l SEM. 2016

LA STRUTTURA DELLE IMPRESE

MERCATO DOMESTICO APERTURA SOSTENUTA

FINO A 9 ADD: 719%
LATTIERO-CASEARIO: 71.0%
PRODOTTI DA FORNO: 70.4%

OLTRE 50 ADD.: 44,1%
FRUTTA-ORTAGGI: 37.1%
BEVANDE: 56.3%

APERTURA FLEBILE
OLTRE 50 ADD.: 39.7%
CARNE-PESCE: 38.4%

FRUTTA-ORTAGGI: 37.1%

ALTRI ALIMENTARI: 36.2%

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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INTERDIPENDENZE

INNOVAZIONE

APERTURA Al MERCATI ESTERI
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CO¢ CREDIT AGRICOLE

LA CONGIUNTURA

R

CONSUNTIVO 2016 E PREVISIONI 201/
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CO¢ CREDIT AGRICOLE

GLI ANDAMENTI (Il SEM. 2016: %)

I AUMENTO I STABILE I DIMINUZIONE

FATTURATO

OCCUPAZIONE

COSTO MATERIE PRIME

: PREZZ0 PRODOTTI FINITI
LA CONGIUNTURA
VENDITE ITALIA

VENDITE ESTERO

00 260 500 750 100.0

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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i POSITIVO I STAZIONARIO I NEGATIVO

| SEM. 2016 : b15

Il SEM. 2016

00 25,0 500 750 1000

SALDI DI OPINIONE
50,0 M | SEM. 2016 I |l SEM. 2016

37 43

PER
INDICE DI PERFORMANCE

FINO A 9 ADDETTI 10-19 ADDETTI 20-49 ADDETTI OLTRE 50 ADDETTI

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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CO¢ CREDIT AGRICOLE

i POSITIVO I STAZIONARIO I NEGATIVO

| SEM. 2016 : b15

Il SEM. 2016

00 25,0 500 750 1000

SALDI DI OPINIONE
H | SEM. 2016 Ml SEM. 2016

PER
INDICE DI PERFORMANCE

VENETO FRIULI VENEZIA GIULIA MERCATO DOMESTICO  APERTURA FLEBILE ~ APERTURA SOSTENUTA

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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LE PROSPETTIVE (I SEM. 2017+ %)

I AUMENTO I STABILE Il DIMINUZIONE

FATTURATO

OCCUPAZIONE

NUOVI ORDINI

LE PREVISIONI ORDINI ESTERO

INVESTIMENTI

00 260 500 750 100.0

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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I 0TTIMISMO B STABILITA I PESSIMISMO

|l SEM. 2016 46.3 461

00 25.0 5(;.0 75.0

8.6

1000

SALDI DI OPINIONE

700 MIISEM. 2016 I SEM. 2017

e L 0 614
IF '

500 560
INDICE DI FIDUCIA ,,

300
200
100
00

FINO A 9 ADDETTI 10-19 ADDETTI 20-49 ADDETTI OLTRE 50 ADDETTI

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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INDICE DI FIDUCIA

CO¢ CREDIT AGRICOLE

M OTTIMISMO I STABILITA I PESSIMISMO
|l SEM. 2016 463 4.1 86
1000

SALDI DI OPINIONE

0 WOISEM 206 WISM27 Re

400

10,

o

-20,0
VENETO FRIULI VENEZIA GIULIA MERCATO DOMESTICO ~ APERTURA FLEBILE ~ APERTURA SOSTENUTA

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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L INNOVAZIONE

INVESTIMENTI E STRUTTURAZIONE
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-FINO 9 ADD: 29.9%

-CARNE, PESCE: 37.7%
-FRUTTA, ORTAGGI- 37.0%
-MERCATO DOMESTICO: 29.5%

-FRIULI VENEZIA GIULIA: 18,6%

GLI INVESTIMENTI _CARNE. PESCE: 15.6%

-FINO 9 ADD: 23.6%
-PRODOTTI FORNO: 27.0%

CO¢ CREDIT AGRICOLE

INVESTIMENT| REALIZZATI NELL'ULTIMO TRIENNIO

N

NESSUNO
26,3%

-OLTRE 50 ADD: 67.9%
-FRUTTA. ORTAGGI: 63.0%
-APERTURA SOSTENUTA: 64.8%

PROCESSO E PRODOTTO

PROCESSO 45.7%

1.1%

PRODOTTO
20.8%

-APERTURA SOSTENUTA: 64.8%

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH

- CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA, OTTOBRE 2016 (N. CASI: 557)
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LE FUNZIONI POSSEDUTE NEL 2016 (%)

I FUNZIONE INTERNA I ACQUISITI DA TERZI HNO
DISTRIBUZIONE E LOGISTICA 60.8 247 145
PACKAGING 46.1 m
VVVVVVV CERTIFICAZIONE E QUALITA b2.4 18.8 288
MARKETING. RICERCHE MERCATO, MARCHI 478 19.2 329
L'INNOVAZIONE SERVIZI INFORMATIVI 448 205 347

POST VENDITA . 45 46.7

SERVIZI INGEGNERIA/PROGETTAZIONE. R&S 26.7 : b/.7

00 2560 500 750 1000

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA, OTTOBRE 2016 (N. CASI: 657)
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CO¢ CREDIT AGRICOLE

LIVELLO DI STRUTTURAZIONE (2016)

-FINO 9 ADD: 32.0%

-OLTRE 50 ADD: 40,6%
-VENETO: 20.0%

-ALTRI ALIMENTARI- 325%
-APERTURA SOSTENUTA: 314%

-FRUTTA. ORTAGGI- 26.7% :
-MERCATO DOMESTICO: 28.3% B

SCARSO-NULLO ELEVATO
16.6% 18.8%

INDICE DI STRUTTURAZIONE MED;;?;«SSD

ZFINO A 19 ADD: 35.0% MEDIO-ALTO ~OLTRE 20 ADD: 475%
~FRIULI VENEZIA GIULIA: 39.6% 37.9% -VENETO: 39.6%

-CARNE, PESCE: 34.7% -BEVANDE: 46.4%
-APERTURA: 45.0%

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA, OTTOBRE 2016 (N. CASI: 657)



CinrjMUNITY CX¥ CREDIT AGRICOLE
GRADO DI UPGRADING/DOWNGRADING

-OLTRE 50 ADD: 86.2% /.
-VENETO: 595% :
-LATTIERO-CASEARIC: 67.4% ™

-APERTURA SOSTENUTA: 72.7%

UPGRADING

57.9%

INDICE DI

UPGRADING/DOWNGRADING DOWNGRADING
42.1%

-FINO 9 ADD: 69.2%

-FRIULI VENEZIA GIULIA: 48.8%
-CARNE E PESCE: 57.9
-MERCATO DOMESTICO: 69,5%

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA, OTTOBRE 2016 (N. CASI: 657)
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L APERTURA

FILIERA E RAPPORTI INTERNAZIONALI



L OMMUNITY CO¢ CREDIT AGRICOLE
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| CANALI DI APPROVVIGIONAMENTO (%)
UTILIZZO FORNITORI MATERIE PRIME

INTERMEDIARI. GROSSISTI

ALTRE IMPRESE TRASFORMAZIONE

AZIENDE AGRICOLE

L'APERTURA SUI MERCATI
COOPERATIVE, CONSORZI

ALTRO I3.4

00 75 15,0 225 300

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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CO¢ CREDIT AGRICOLE

AREA DI PROVENIENZA DEI FORNITORI (1° E 2° PIU" IMPORTANTE: %)

UTILIZZO FORNITORI MATERIE PRIME

1000

920

750

67.6

500

L'APERTURA SUI MERCATI

290

250

114

00
UE ITALIA EST EUROPA E RUSSIA  ALTRO MONDO

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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L'APERTURA SUI MERCATI

TOTALE

CLASSE DIMENSIONALE

FINO 9 ADDETTI

10-19 ADDETTI

20-49 ADDETTI

OLTRE 50 ADDETTI

AREA

VENETO

FRIULI VENEZIA GIULIA
COMPARTO

PRODOTTI FORNO, FARINACEI
LATTIERO-CASEARIO

ALTRI PRODOTTI ALIMENTARI
LAVORAZIONE CARNE-PESCE
LAVORAZIONE FRUTTA-ORTAGGI
BEVANDE

CO¢ CREDIT AGRICOLE

IMPRESE CON RAPPORTI INTERNAZIONALI (%)

b4.2

225 40 675 900

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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TIPOLOGIE DI RAPPORTI INTERNAZIONALI (%)
VENDE | PROPRI PRODOTT! 935
ACQUISTA PRODOTTI DA FORNITORI ESTERI

COMMISSIONA ALL'ESTERO PRODUZIONI O SERVIZI

APERTO NUOVO STABILIMENTO/UFFICIO OPERATIVO ALLESTERO
L'APERTURA SUI MERCAT|  COMPRATO IMPRESA PREESISTENTE ALL'ESTERO PER PRODUZIONE
S| APPOGGIA A UNA RETE DI AGENTI ALL'ESTERO

HA APERTO FILIALI COMMERCIALI ALL'ESTERO

00 250 500 750 1000

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)



LOMMUNITY CO¢ CREDIT AGRICOLE

MEDIA —

L'EXPORT NEL 2015

RESEARCH

L'APERTURA SUI MERCATI

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - SACE
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| MERCATI PIU" PROMETTENTI (1° E 2° PIU" IMPORTANTE: %)

AMERICA DEL NORD -17.6

ASIA ORIENTALE (CINA, INDIA....) -11.3

L'APERTURA SUI MERCAT] PAESI EST EUROPEO E RUSSIA .9.6

PAESI MEDITERRANEQ (NORD AFRICA, MEDIO ORIENTE) I2.0

AMERICA LATINA ‘0.6

00 260 500 750 100.0

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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LA COMPETITIVITA

STRATEGIE FUTURE E ALLEANZE



L OMMUNITY CO¢ CREDIT AGRICOLE

RESEARCH

LA COMPETITIVITA IN FUTURO

STRATEGIE

ORGANIZZAZIONE

TRACCIARE FILIERA 704

NUOVA STRUTTURA COMMERCIALE “
FAR CONOSCERE AZIENDA “
SPECIALIZZARE VENDITA “

ALLEANZE FRA PRODUTTORI S

0

AMPLIARE DISTRIBUZIONE TERRITORIALE

(D
i‘ RICERCARE NUOVI CANALI VENDITA

STRATEGIE E E-COMMERCE
ORGANIZZAZIONE

VENDITA DIRETTA AL CONSUMATORE

FUSIONI CON ALTRE AZIENDE

750 1000

0, 20 500 750 1000

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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PARTECIPAZIONE AD AGGREGAZIONI

CO¢ CREDIT AGRICOLE

IN PASSATO SI', MA ORA NO
2.3%

NO, SONO CONTRARIO
46%

NO, NON MI INTERESSA
39.4%

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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FORME DI AGGREGAZIONE

CO¢ CREDIT AGRICOLE

MODALITA DI AGGREGAZIONE (%)

CONSORZIO0
B VENETO

I FRIULI VENEZIA GIULIA

ACCORDI INFORMALI

CONTRATTO DI RETE

JOINT VENTURE

00 25,0 500 750 100.0

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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AZIONI PER LA COMPETITIVITA (%)
M GIA FATTO I PROBABILE B NO I NON SO

VENETO

AUMENTARE CAPITALIZZAZIONE 200

f APRIRE CAPITALE A TERZI [} 234

FRIULI VENEZIA GIULIA

APERTURA COMPETITIVA
AUMENTARE CAPITALIZZAZIONE 231

APRIRE CAPITALE A TERZI FARSSNCE]

00 25,0 500 750 100.0

FONTE: COMMUNITY MEDIA RESEARCH - CREDIT AGRICOLE FRIULADRIA. FEBBRAIO 2017 (N. CASI: 691)
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AZIONI PER LO SVILUPPO

wazray

SFIDE E INIZIATIVE
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CONSUMI INTERN:
MODERATA RIPRESA

SR O . -

CONTESTO

INTERNAZIONALE:
DIMINUZIONE SCAMBI

INIZIATIVE

?‘-gd.'a.

W

COLTIVARE UNA CULTURA
DELLA CONDIVISIONE

ALIMENTARE
AZIONI DI SISTEMA

CO¢ CREDIT AGRICOLE

ORIENTAMENTI:
COMPETITIVITA PRIVATISTICA

DISSEMINARE SVILUPPO DI QUALITA



